A VIZILABDAZO MEGMONDJA A TUTIT

Szécsi Zoltan olimpiai bajnok a szponzori egyiittmiikddésekrdl

AZ IDEI ORSZAGOS REKLAM- ES MARKETINGKONFERENCIA RESZTVEVOI SZERINT AZ EGYIK
LEGIZGALMASABB KEREKASZTAL-BESZELGETES , A MARKA EN VAGYOK” VOLT. KULONOSEN
AZERT, MERT ITT FELTONT EGY HAROMSZOROS OLIMPIAI BAINOK, SZECSI ZOLTAN IS. ES
NEMCSAK HOGY FELTUNT: HAMAR KIDERULT, HOGY ALAPOSAN KEPBEN VAN A MARKETING,

A REKLAM, A SZPONZORALAS GYAKORLATI OSSZEFUGGESEIVEL, SOT ELMELETEVEL IS. SZECSI
ZOLTAN A HIREKBE LEGTOBBSZOR SPORTOLOI KVALITASAI MIATT KERUL BE, IGY KEVESEN
TUDJAK ROLA, HOGY MBAVEGZETTSEGGEL IS RENDELKEZIK. A MAGYAR REKLAM EZERT ARRA
KERTE, HOGY MIND SPORTOLOI, MIND K0ZGAZDASZ SZEMMEL ERTEKELJE A SZPONZORALAS
HAZAI HELYZETET.

Mint Szécsi Zoltan elarulja, az egri
Orszéagos Reklam- és Marketingkonfe-
rencia volt az elsé komolyabb szakmai
rendezvény, amin el6addként vehetett
részt. Ordmmel tette — nemcsak mert je-
lenleg az Eger csapataban vizilabdazik,
hanem mert a szakmai oldal is nagyon
érdekli: a Budapesti Mlszaki Egyetem
miszaki menedzser szakan végzett
informaciémenedzsment szakiranyon,
aztan ugyanitt MBA-diplomat szerzett
huméanmenedzsment és pénziigyi-gaz-
daséagi specializacion.
Mindennek fényében szerénynek tlinik
a kijelentés:

»Egy egyszerii vizilahdas srac vagyok.

Legalabb 35 éves koromig azt csinal-

hatom, amit a legjobban szeretek, és

ez csodalatos.”
Persze élsportoloként is szoros kapcso- Principality of Rapture
lata van a marketinggel. A vizilabdacsa-

Termék: Dodoni Ice Cream
Ugynokség: The Syndicate, Greece

pat a szponzorok kedvence, és egyéni
szponzori ajanlatokkal is tobbszér
megtalaljak a haromszoros olimpiai
bajnokot.

Kemény Dénes, a szponzorfonok

A legtdbb szponzoralasi megkeresés

a Vizilabda Szdvetséghez és ezen ke-
resztll Kemény Déneshez, a kapitany-
hoz érkezik, aki Szécsi Zoltan szerint
nemcsak zsenialis edz6, de ezeket az
lgyeket is fantasztikusan j6l kezeli.

A legfontosabb az, hogy ilyenkor nagy-
jabol egyforma legyen a csapattagok
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terhelése, igy javadalmazasa is. Lehet,
hogy mindegyik szponzor Kasas Tomit
kérné, de ez neki és a tdmogatdknak sem
lenne j6, mert elkophat az arca, vagy fe-
sziiltséget okozhatna a jatékosok kozott.
Hozzateszem, anyagi természet(i vita
vagy irigység soha nem volt a csapattagok
korében. Sét, 1atni kellene, amikor azon
versengiink, hogy ki hivja meg a masikat.
Szinte egymas kezébdl csavarjuk ki a
szamlat, csak hogy a tarsaknak fizethes-
slink” — teszi hozza.

Amennyiben a szponzor a Szdvetséggel
kot szerz6dést, valamennyi csapattagot
hasznalhatja reklamanyagain. Fontos
azonban a ,,valamennyi” sz hasznélata:
ilyenkor legalabb 6t-hat jatékosnak sze-
repelnie kell a hirdetésben. A sydney-i
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olimpiat kovetéen ugyanis felmerilt egy
probléma: a Dreher példaul Kiss Gergével
és Szécsi Zoltannal ,fedte be” a Lurdy
Hézat, &m ehhez csak a Szdvetséggel al-
lapodott meg, a jatékosok hozzajarulasat
nem kérte. Azota sikeriilt a jogi tiszta-
zatlanséagokat szabalyozni, igy ha ma
valaki csak egy vagy két arcot szeretne
hasznalni, nemcsak a Vizilabda Szévet-
séggel, hanem velik is szerz6dést kell
kétnie. Mint Szécsi Zoltdn mondja, azéta
még tisztabbak a viszonyok, minden
egyértelm(ien, jol mikodik.
Amennyiben a jatékost kozvetleniil talal-
ja meg egy szponzor egyéni tamogatoi
szerzodéssel, gy azt a Szovetség felé
jeleznie kell, és ha nem meriil fel valami-
lyen érdekellentét, szabhad a palya.

Ez egyébként minden sportag esetében
hasonléan m(kddik, a kajak-kenusok
példaul nem kerllhetnek E-ON plakatok-
ra, mert a MOL a f6szponzoruk. Bonyo-
litja a helyzetet, hogy sokszor nemcsak

a valogatott, hanem a klub szponzorait
is figyelembe kell venni. ,,A Honvédnak
példaul a T-Mobile a névad6 szponzora,
gy nem szerencsés, ha az itt jatszok
kikertilnek egy Vodafone plakatra. Még
valogatottként se.” Hogy célszer(i minden
részletre odafigyelni, j6l mutatja az az
eset, amikor Szécsi Zoltant meghivtak
egy f6z&mUsorba. ,Ott derdlt ki, hogy

a vagoképek a CBA-ban késziilnek

a m(isorhoz, mikdzben a Szdvetség és

a Magyar Olimpiai Bizottsag tdmogatéja
a Coop. Ezért jeleztem, hogy a vagoké-
peken véletlenil se legyen CBA-logo, hi-
szen az problémat jelentett volna.” Mint
mondja, a legkellemetlenebb eset az volt,
amikor eligérkezett egy markahoz, méas-
nap pedig annak versenytarsa szerz6dést
kotott a Vizilabda Szdvetséggel. ,,Szeren-
csére kiderlt, hogy a hozzam befutott
ajanlat humbug volt, igy nem lett beléle
probléma.”

Elképzelhet6 lehet olyan eset is, amikor
nehéz eldénteni, hogy bevéllalhat6-e az
egyéni egylttmikodés. ,, A Szdvetség
fétamogatéja a Volvo, de ha egy méasik
autémarka ingyen vagy nagyon kedvez-
ményesen biztosit az egyik jatékosnak
gépkocsit, azt esetleg el lehet fogadni.
Az viszont mar nem lehetséges a szpon-
zor széaméra, hogy mindezt ériasplakato-
kon vagy a hirekben megjelentesse, igy
nem sok érdeke f(iz6dne hozza.”

Termék: Wrigley — Eclipse
Ugynokség: BBDO Moscow

,Filrddgatyaban kell szerepelni?”
De mit kell tennie egy szponzoréltnak,
milyen kotelezettségekkel jar mind-
ez? A Szovetségen keresztll érkezett
szponzorok a hirdetéseken valé szerep-
|és mellett gyakran kérik, hogy men-
junk el egy-egy céges rendezvényiikre,
ezzel kedveskedve a munkatérsaknak,
partnereknek. Ilyenkor a résztvevék
nem paintballoznak vagy karaokéznak,
hanem az a happening, hogy veliink
taldlkoznak, fényképezkednek, illetve
autogramot kérnek, és persze mesé-
ltnk olimpiai élményeinkrdl is. Arra is
hasznélhatnak minket, hogy mondjuk
egy kiallitason a standra, termékbe-
mutatéra becsabitsak az embereket.
llyenkor az idealis az, ha ismerjik az
adott terméket, kellemes tapasztalatunk
van vele, igy j6 szivvel tudjuk ajanlani.
Természetesen nem kell minden felké-

rést elvéllalni, ha pedig a Szdvetségen
keresztul érkezik, akkor Kemény Dénes
meg tudja beszélni a jatékosokkal, hogy
ki vagy kik a legmegfelel6bbek az adott
feladatra.”

Néha az ilyen rendezvények kapcsan
egész vicces dolgok térténnek. ,,Fodor
Rajmond azzal hivott fel, hogy egy
divatbemutatén kellene fellépniink, én
pedig igent mondtam. Réviddel a bemu-
taté el6tt dertlt ki, hogy a Skinny mér-
karél van sz6. EI6szor leestem a székrdl,
de akkor méar nem volt visszaut. Végil is
igy als6nadragos bemutaté tapasztala-
tom is van” — mondja mosolyogva.

Kreativabb szponzoracidkat!

Hogy mitél lesz igazan sikeres egy
egyuttmiikodés a szponzor és szponzo-
ralt kozt, az Szécsi Zoltan szerint tébb
Osszetevétol flgg. , El6szor is fontos,

Termék: Meinl am Graben

Ugynokség: Draftfcb Kobza Werbeagentur GmbH

Huslbuas Saden

Termék: Salsa fishing
Ugynokség: Euro RSCG Helsinki
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Termék: Siol TV
Ugynokség: Futura DDB d.o.o0.
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hogy mennyire kézenfekvé a kett6 kozti
kapcsolat. Példaul ingatlanok esetében
egyértelm( lehet, ha valaki az adott
laképarkba kéltozik. Rendkivil fontos az
elfogadottsag, hitelesség is a célkdzon-
ség szamara. Vago Istvan vagy Kasas Ta-
mas példaul ilyen tébb csoportnak is.”
Az igazan nagy hatashoz azonban kre-
ativ tébbletre van szlikség. ,,A legtobb
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koncepci6 arra épll, hogy a szponzor

és a tdmogatott sportol6 is sikeres,

igy egylitt még sikeresebbek lesznek.

Ez teljesen rendben is van, de néha
merészebbek lehetnének az tgyfelek, és
kuldndsen az Ggynokségek. Kifejezetten
személyre szabott volt példaul, amikor
Kiss Gerg6bdl szuperhés lett a Ledo-
reklamban. Vagy hogy a Réméaban é16
Kasas Tamassal anyukaja Vodafone-on
keresztil tartja a kapcsolatot és mutatja
meg a toltott kaposztat. Ezekre biztos,
hogy tébben emlékeznek, mint az atlag-
rekldamokra.”

»Az Ugynokségek felkésziiltsége nagyon
valtozé. Volt, amikor mér az els6 megbe-
szélésre teljesen konkrét elképzeléssel,
storyboarddal érkeztek, ahol egyértelmi
volt a feladatom. De volt olyan fotézas
is, ahol nagyjabél az volt az elképzelés,
hogy csinaljunk valamit, gyerekek!”

Politikai partot nem, de sportpolitikat
igen

Szécsi Zoltan maér az egri konferenci-

an ramutatott, hogy szémaéra igazabdl
egyetlen ,iparag” nem johet széba mint
szponzor: politikai parthoz sportoléként
nem adna nevét-arcat. ,,Akik minket
szeretnek, partallastol fliggetlendl teszik
ezt. Ha mondjuk jelenleg egymilliéan
szeretnek, és csatlakozom egy parthoz,
masnap mar csak 500 ezren szeretnek,
500 ezren viszont utélnak. Méasrészt azt
sem szabad elfelejteni, hogy mindig az
aktualis kormanytél kapunk allami tdmo-
gatést, és — elnézést a kifejezésért — az
ember nem szarik oda, ahonnan eszik.
Raadasul egyik kormanyt sem szidhatjuk
jobban, mint a masikat. Mindegyik tett a

Megrendel6: Procter & Gamble
Alkoté: Saatchi & Saatchi Austria

sportért és a vizilabdaért. Igaz, mind-
egyik tehetett volna tébbet is.”
,Politikai parthoz tehéat a fentiek miatt
nem csatlakoznék, legalabbis aktiv spor-
toléként nem. De utéana is csak szakpoli-
tikusként. Rengeteg feladat van, amiben
szivesen segitenék és tudnék is segiteni.
A dontéshozoknak meg kellene végre
értenitik, hogy a sportolas tAmogatéasa
nem kiadasndveld, hanem pont hogy
kiadascsokkentd, hiszen hosszl tavon
kevesebbet kell kolteni a tarsadalombiz-
tositasra” — bujik elé Szécsi Zoltanbol
a kdzgazdasz.
,Ki kellene vilagitani a jatszotereket,
ha kell, biztonsagi szolgalatot rendelni
melléjuk. Ingyen vagy kisebb 8sszegért
lehetne kiadni a tornatermeket a gye-
rekeknek és szlileiknek. A tornatanarok
id6beosztasat is at kellene alakitani,
hogy esténként vagy akar hétvégén is
rendelkezésre alljanak — persze mindezt
meg kellene fizetni.
Aki pedig azt mondja, hogy a gyerekek
konnyen lesériilhetnek, annak ott a
kérdés: mi a veszélyesehb, egy labszar-
torés 14 évesen vagy sziv- és koleszte-
rinproblémak 35 évesen?”
»A nemzeti sportkoncepcié ugyan elké-
sziilt, de maga a program is rengeteg
oldal, ami mégé még hatalmas munkat,
energiat kellene tenni. Ebben kés6bb
nagyon szivesen segitenék, ha sziikség
van rdam. Most még azonban els6sorban
egy vizilabdas gyerek vagyok, aki szeret-
ne kijutni a 2012-es londoni olimpiéra.
Es persze megnyerni azt is.”
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