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Tudta-e...?

A Szex és New York
sorozatban ittak mar
Smirnoff, Grey Goose 6s
Skyy vodkat is.

szerzé:
Papp-Vary Arpad

A szerz6 a BKF
Marketingintézetének vezetéje

A vodkarol sokaig azt hittiik, akkor jo, ha orosz,
lengyel, esetleg skandinav. Meg azt, hogy nem
tartozik a draga italok koze. Ehhez képest az elmult
evekben az ultrapremium, 25 dollar feletti markak
piaca nott a leggyorsabban.

a valamilyen terméken jol lehet
szemléltetni a marketing erejét,

az a vodka. A j6 vodka legfontosabb

jellemzéje, hogy tiszta, azaz ezen
kategdria szerepléi mind szintelen,
szagtalan italok, amelyek leginkabb
a csomagolasukban kiilonbdznek.
Talan egyed(il az asvanyviz ilyen spe-
cialis, de a kettd voltaképp szorosan

- kotédik, hiszen a vodka oroszul any-
© nyit tesz: ,kicsi viz".

Hogy 6k vagy a lengyelek készitet-

- ték az els vodkat, mindmaig vita tar-
. gya. Az viszont biztos, hogy az észak-
- kelet-eurépai parasztoktol egyre na-

. gyobb foldrajzi teriiletre és szélesebb
: rétegekhez jutott el az ital. Olyannyira,
- hogy az égetett szeszes italok vilagpi-
¢ acan a vodkanak jelenleg vezet6, 25

szazalékos részesedése van.
Népszerliségéhez hozzajarult, hogy
a legtébb koktélnak ez az alapanyaga,
gondoljunk csak a Cosmopolitanre, a
Bloody Maryre, a Screwdriverre vagy a

i még egyszertibb italokra, mint a vod-
. kartonik, a vodka-narancs, a vodka-
¢ Martini vagy épp napjaink kedvence,

avodka-Red Bull. Elterjedésében az is
szerepet jatszhatott, hogy kdnny( és
olcs eldllitani. Nincsenek olyan bi-
vészkedések benne, mint mondjuk

a whisky vagy a konyak esetén, ahol

. alap atolgyfa hordd és 3, 6, 12 éven &t
- érlelik az itatt.

Van viszont blivészkedés a marke-
tinggel: milyen a csomagolas és per-
sze milyen a kommunikacio, a reklam.
Az Absolut sztorija jol példazza mind-
ezt - az USA-ban ez volt az els@ import
prémiumvodka, és egyedi (ivegével,

¢ valamint az erre utald ,Absolut...” rek-
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lamokkal driasi sikert aratott, komoly
piacot véve el az amerikai gyartasu
Smirnofftdl, James Bond vodkajatdl.

Az Absolutnak és a Smirmnoffnak
azonban az elmdlt években egyre
tobb versenytarssal kell szembenéz-
nie: csak az USA-ban 300 vodkamar-
ka jelent meg, és ezek természete-
sen a meglévd szerepl6khdz képest
pozicionaljak magukat. A lengyel So-
bieski az Absolutot fricskézza kemé-
nyen, ,Truth in Vodka” kampanyaval.
Uzenetiik szerint az igazsag a vod-
kaban rejlik. A vodkaban, és nem az
livegben, a fellilarazasban, a csoma-
golasban vagy épp a marketingtech-
nikakban. Persze azért a ,truth in vod-
ka” kampany is marketing, de szak-
mai anyagaik szerint az ,,anti-hype” ka-
tegériaba tartozik. Ugy tiinik, mindez
bevalt: az elsé évben, 2007-ben 255
ezer hatos (ivegcsomaggal adtak el az
USA-ban. Ez lett minden id6k legsike-
resebb vodkabevezetése.

Sziirke lud

Mig a hazai marketing- és reklamkon-
ferencigkon sokan az emlitett Absolut
vodka kampanyaval példaldznak, ad-
dig a nemzetkdzi vilag mar régéta a
Grey Goose-tol hangos. E marka jo
minta arra is, hogy kommunikécids
szempontbol mennyire megvaltozott
a vilag: szinte tisztan PR-alapon épiilt
fel a, még a reklamjaik is PR-jellegliek
voltak.

Az italt a kilencvenes évek kdzepén
talalta ki Sidney Frank. Sz szerint ki-
talalta, mivel arra lett figyelmes, hogy
a dotcombiznisz robbanasaval renge-
teg lett az Ujgazdag fiatal, akik vala-

mi kiilénlegeset szerettek volna inni,
és az Absolut mar nem volt elég nekik.
A svéd marka ekkoriban 15-17 dollar-
ba kerdilt, és uralta az import prémium-
vodkak piacét. Sidney Frank azonban
rajott, a prémium felett van még egy
kategoria: a szuperprémium vagy ult-
raprémium. Ezért aztan kiadta munka-
tarsainak: ,Menjetek Franciaorszagba
(1), és gyertek vissza egy vodkaval! Egy
francia marka esetén egyértelmi a po-
zicid: onnan jén, ahonnan a legjobb lu-
xustermékek, azaz ez egy kézmlives
mestermunka.”

llyen szempontbdl még a név is
fura lehet: Grey Goose, azaz Sz(ir-
ke lud. Ez azonban kiilénleges lve-
get tesz lehetévé: a replld ludak csil-
logva tilkr6zédnek vissza, igy mind-
séget tarsitanak mellé. Ezt segitet-
te el6 az is, hogy kezdetben az italt fa-
dobozokban szallitottak ki, mint a j6
francia borokat. Es az siker nem ma-
radt el: 1998-ban a Beverage Testing
Institute a legjobb izl vodkanak va-
lasztotta a Grey Goose-t. Az iz ugyan
avodkapiacon némileg értelmezhe-
tetlen, ezt a PR-szempontbdl fontos
eredményt mégis minél tobb helyen
kommunikalni kellett. igy aztan rég-
ton beraktak a reklamjaikba, hogy a
Grey Goose izlik a legjobban a vilag-
nak. Es hogy hol jelentették meg e rek-
lamokat? A Wall Street Journalben!
Ahogy Sidney Frank mondja, ,,a befo-
lyasoldkat kell befolyasolni”. A legme-
nébb klubokba bejutni, a legmendbb
emberek kezébe adni az italt. Sidney
Frank egyébként azzal indokolja a mar-
ka oriési sikerét, hogy mi emberek Ié-
pést akarunk tartani a szomszéddal.

Foté: ARCHIV

LeegyszerUsitve, mendbb vodkat aka-
runk inni, mint a mellettlink allok. Ra-
adasul, mig a legtdbben nem enged-
hetnek meg maguknak egy Ferrarit
vagy egy par ezer dollaros érat, addig
egy 25-30 dollaros vodkat igen. Hogy
mennyire igaz mindez, azt j6l mutatja,
hogy Frank 2002-ben 2,2 milliard dol-
larért adta el a marka hasznalati jogat
az American Bacardi Corporationnek.
Hogy a szamot lehessen mihez hason-
litani: az 1981-ben alapitott IBM hard-
verlizletaga nemrég 1,75 milliard dol-
larért kelt el. Kézel féimilliard dollarral
kevesebbért.

Vodkak divaja

A Grey Goose altal felfedezett ultrapré-
mium kategdriaban hamarosan renge-
teg versenyzd jelent meg, a legtobb ra-
adasul luxusvodkaként aposztrofalta
magat. A Kauffman vodka csomago-
lasan példaul az szerepel: orosz luxus-
vodka. Az Uveg leginkabb egy francia
parfiimre hasonlit, és az ara is ennek
megfelelé: 150 dollar. Mindezt azzal in-
dokoljak, hogy ez az elsé vintage vod-
ka - vagyis egyes borokhoz hasonlé-
an csak akkor készitik el, amikor a leg-
jobb a termés.

Némileg olcsobb, 140 dollarba ke-
ril a lengyel Ultimat. Ez az egyetlen
vodka, amelyben biza, rozs és krump-
liis szerepel az Gsszetevok kdzt, vagy-
is mindharom alapanyag, amelybdl el-
vileg killén-kiilén vodkat szoktak ké-
sziteni. A borsos ar azonban sokkal in-
kabb az iivegnek kdszonhetd, amit
kézmlivesek készitenek 24 oran at.

A Snow Queen (Hokiralynd) vod-
kabal a fenti arért rogton két iveg-
gel is vehetiink, hiszen ,minddssze”
70 dollarba kerdil. Ez az ital Kazah-
sztanban készill, a vizet a Himalaja l&-
babdl nyerik, a blza az orosz sztyep-
pékrdl szarmazik, azon bellll is a se-
lyemUt mentén szerzik be, amit aztan
nyirfa faszénjének segitségével sz(ir-
nek vodkava.

Egy mésik brand, a Belvedere
(amely neve hangzasa ellenére nem
francia, hanem lengyel) szintén a va-
rosi fiatalokat ,tdmadja”, de a fontos-
sdg, lnnepélyesség helyett a buli ke-
rillt a kdzéppontba. Az italt ezért klu-
bokban vezették be, de a partit otthon-
rais lehet kémi: a Belvedere Private

Room szolgaltatas keretében privat
barpultost rendelhettink, pdkerszakér-
t6t kérhetlink és természetesen masz-
szérlanyok és -filk is rendelkezéslink-
re alinak.

A Diva mérka ugyanakkor csak le-
gyint a fentiekre: ,,ugyan mar, ezek ta-
vol vannak a luxustol”. Egy tiveg Diva
vodka ugyanis akar egymillié dollar is
lehet, de legszerencsésebb esetben is
minimum 100 dollar. Hogy miért? Mert
az (ivegben egy (ireges palca van,
amit dragakdvekkel lehet feltélteni. Ez
standard valtozatban cirkdniakristaly,
topaz, ametiszt, turmalin, de a Diva
teammel barmit megbeszélhetlink.

Absolut francia

Afentiek persze nem mindig tetsze-

nek az ési ,vodkanemzeteknek”: a len-

gyelek, svédek, finnek egyarant elége-
detlenek, hiszen Ujabb és Ujabb ver-
senytarsak Iéphetnek a piacra. Raada-
sul ezek az Uj vodkak gyakran nem ga-
bonabal vagy burgonyabdl, hanem ku-
koricabdl, cukorrépabdl, cukornad-
bdl, ne adj isten, szl6bdl késziiinek.
A Ciroc vodka jelszava egyenesen
Ugy szdl: ,Go against the grain”, azaz
»Menj szembe a gabonaval!”.

Az egyik legnagyobb tiltakozd az
Absolut. Ezt a markat Svédorszag
déli részén, Ahus kozelében gyart-
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jak, és hogy mennyire nemzeti kincs,
azt j6l mutatja, hogy a svéd kormany-
nak is részesedése volt benne. Tavaly
azonban tulajdonrészilket eladtak a
Pernod Richard szeszesital-konglome-
ratumnak. Ezaltal pedig voltaképp az
Absolut is francia lett. Igy egy francia
tulajdonu svéd vodka tiltakozik a fran-
cia vodkak ellen.

Vodkak a vilag minden tajarol

PREMIUM- ES ULTRAPREMIUM VODKAK
(20 dollar feletti ar)

SZARMAZASI ORSZAG

Anglia Three Olives

Ausztria Puriste

Dania Fris

Esztorszag Ston, Tiiri

Finnorszag Finlandia

Franciaorszag Ciroc, Citadelle, Dragon Bleu, Grey Goose, Nuage,
Peureux Perfect

Hollandia Effen, Ketel One, Van Gogh, Vox

India Romanov

Izland Boru, Reyka

Japan Samurai

Kazahsztan Snow Queen

Lengyelorszag Belvedere, Chopin, Luksusowa, Potocki, Sobieski, Ultimat

Oroszorszag Czar’s Gold, Imperia, Jewel of Russia, Kauffman,
Russian Standard, Szputnyik, Szolicsaj Elit, Zi

Skocia Armadale, Diva

Svajc Xellent

Svédorszag Absolut, Karlsson, Level, Svedka

USA Skyy, Vodka 14

Uj-Zéland 42 Below

Ukrajna Nemiroff

MARKETING & MEDIA I 17



